Identificacion de necesidades
territoriales/empresariales

Comarcas de La Costera y La Canal de Navarrés

Sesiones del grupo de trabajo: del 14 al 28 de abril

Presentacion de resultados: 5 de mayo
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El programa Identificacion de necesidades territoriales y
empresariales esta promovido y financiado
por la Generalitat Valenciana, a traves del Instituto
Valenciano de Competitividad Empresarial IVACE, dentro
de su politica de soporte a las entidades del ecosistema
de apoyo emprendimiento innovador de la Comunitat
Valenciana.
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Financia Organiza

PROGRAMA DE IDENTIFICACION DE NECESIDADES Y OPORTUNIDADES
DEL TERRITORIO

SESION 1: IDENTIFICACION DE OBJETIVOS Y FACTORES DE EXITO
14 de abril de 2021 / La Costera-La Canal de Navarres

48 objetivos / factores de éxito

* |Infraestructuras y recursos del territorio

* Lucha contra la despoblacidn, servicios y promocion del
talento rural

* Promocidén y cooperacion empresarial

* Promocidn de los sectores productivos

* Formacion, empleo y emprendimiento

e Gestion y coordinacion del territorio
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(Conocimiento en perspectiva del entorno)



Financia

%GENERALITAT o1s  [VACE
N\

QOrganiza

VALENCIANA | veu (OIS APESALL

PROGRAMA DE IDENTIFICACION DE NECESIDADES Y OPORTUNIDADES
DEL TERRITORIO

SESION 2: EVOLUCION DEL TERRITORIO Y SUS SECTORES
21 de abril de 2021

67 conclusiones obtenidas
13 necesidades a cubrir en el futuro

16 lineas de trabajo a desarrollar de cara al futuro

INICIOS (ANTES DE LOS ANOS 80 DEL SIGLO XX)

La comarca de La Costera-La Canal tenia tres focos de actividad importantes:
industria confeccién-textil, servicios y agricultura, que ocupaban mano de obra
poco cualificada.

El sector de la confeccidn-textil estaba mas representado en municipios como
Canals y Alcudia Crespins; el sector servicios en Xativa; y el sector agricola en
los municipios de menor tamafio.

Existe una actividad econémica centrada en la explotacion de recursos
forestales en la comarca.

Hay un peso destacado del sector de la madera y mueble en municipios como
Montesa, Vallada, Moixent y la Font.

Destacaba también la existencia de un sector concreto de arcas funebres en
Xativa.

El sector agricola era poco tecnificado. Destacaban las cooperativas y
empresas hortofruticolas y alimentarias.

El turismo de interior en esta zona no esta desarrollado.

Muchas personas jovenes emigraban al extranjero en busca de oportunidades.

PASADO (DESDE LOS ANOS 80 DEL SIGLO XX HASTA LA ACTUALIDAD)

Se mantienen los sectores econdomicos de la etapa anterior, si bien hay una
mayor tendencia hacia la economia sumergida.

El sector servicios crece en los municipios de mayor tamafio de la comarca.
Estos sectores mantienen su actividad hasta nuestros dias con una fuerte
adaptacion técnica, si bien a fecha de hoy se ha registrado una caida debida a
la globalizacion.

Se registra una transformacion de los sectores de la fabricacion a la
comercializacién, aprovechando los bajos costes de produccion externos.

El sector agricola paulatinamente se va tecnificado, orientado a volumen de
produccién, si bien registra cierta perdida de fuerza en el conjunto de las
comarcas.

El cooperativismo no acaba de potenciar sector de la agricultura y la
alimentacion.

PRESENTE

El sector confeccion-textil ahora es minoritario en las comarcas.

Se esta produciendo un cambio productivo hacia la terciarizacion.

Hay una lentitud en la adaptacién de los sectores como el comercio a los
nuevos retos del e-commerce.

El sector agricola se ha tecnificado, si bien las explotaciones son basicamente
del minifundismo.

Se estan desarrollando experiencias agrarias incipientes de orientacion a
calidad, no sélo a volumen.

Muchas de las nuevas iniciativas empresariales no han conseguido
mantenerse en el tiempo.

Hay nuevos proyectos iniciados a nivel turistico-casas rurales para aprovechar
los recursos del paisaje agricola, naturaleza, etc.

Se esta apostando en la diversificacion para atraer al neorrural a los municipios
de tamafio mas pequefio. No obstante, existen dificultades para que la gente
acceda al territorio: falta de transporte, falta de banda internet en la mayoria de
zZonas, comercios, etc.






Retos del territorio

Reto 1. Mejora de las infraestructuras. Implementar las mejoras en las infraestructuras de
transporte y comunicaciones que permitan apoyar los procesos de asentamiento de poblacion y
promocion econdémica.

Reto 2. Lucha contra la despoblacion. Reducir los costes de oportunidad de vida en los municipios
rurales, mejorando ademas los servicios disponibles y la conectividad para asentar y atraer nueva
poblacion.

Reto 3. Promocion empresarial. Apoyar la puesta en marcha de procesos y proyectos para la
cooperacion y colaboracion empresarial, y con las administraciones.

Reto 4. Emprendimiento para la diversificacion. Apoyar la puesta en marcha de procesos de
promocion del emprendimiento para la creacion de nuevas empresas que permitan diversificar la
economia del territorio.



Retos del territorio

Reto 5. Impulso agropecuario. Apoyar los procesos de innovacion del sector agrario, ganadero y
agroalimentario y forestal, fomentando las oportunidades del sector y el desarrollo de nuevos modelos
empresariales.

Reto 6. Desarrollo turistico. Promover la concrecion de productos turisticos basados en los recursos
existentes en el territorio, mediante la identificacion de nuevas oportunidades en mercados, desde una
vertiente sostenible y no masificada.

Reto 7. Formacion y empleo. Promover una oferta formativa a todos los niveles, ligando las
necesidades empresariales y formativas, asi como las oportunidades que ofrece el territorio.

Reto 8. Coordinacion territorial. Fortalecer la gestion integral y la coordinacion entre los distintos
agentes publicos y privados del territorio, siguiendo una clara vocacion supramunicipal y fortaleciendo
los agentes existentes.
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ECONOMIA Y MERCADO

Durabilidad
e Productos y servicios con mayores garantias o mas durables

Economia
Logistica y mercado

e Compras on-line y envio a casa, también en el &mbito local
e Proveedores seguros

TECNOLOGIA Y CIENCIA

Las nuevas distancias
o Digitalizacion: reduccién de distancias fisicas y temporales.
Autosufiencia

e Redes globales.

e Personalizacion, servicios afiadidos, mayor exigencia.
SOCIEDAD Y CULTURA
T logi i
Sostenibilidad inclusiva: ﬁ:l:n:?: ?'li:ﬁ:::
e Salud, bienestar, smart, movilidad, etc.
Privacidad-informacion:

e Informacion, entornos y productos fiables.
e Uso privado en el hogar de cultura y ocio, etc.

21 oportunidades identificadas




|

21 oportunidades identificadas

Oportunidad

1. Proyecto para reducir las distancias entre termtorios y mercados,
oportunidad de alcanzar mas mercados al que dirigir los productos
agroalimentarios

16. Promover la creacion de empresas turisticas en los entornos rurales:
organizacion de actividades, alojamientos, campings, etc.

9. Plan de recuperacioén y valorizacién de los recursos del territorio desde una
perspectiva sostenible: agua, montafia, naturaleza, etc.

2. Plan de plan de formacidén y profesionalizacion del sector
agroalimentario

10. Plan de marketing del territorio mediante la creacion de una marca conjunta
basada en los productos diferenciados del territorio

3. Programa de revalorizacién de productos locales de calidad

17. Creacion de una APP que englobe todo el comercio del territorio y al sector
agrario (aceite, vino, miel, frutos secos) y que permita la compra on-line y el
envio a casa, con ello se fomentaria el comercio local, la compra online, la
digitalizacion de la poblacién, etc.

11. Plan de impulso a la digitalizacion de las empresas locales a fin de ampliar
mercado a través del canal online

4. Plan de incorporacion de nuevas técnicas de produccion y
comercializacion agrarias

18. Creacion de un Centro de Formacion en TIC basicas, que se puede poner
en perspectiva, fomentando los actos culturales que se vayan llevando a cabo
en cada poblacion al ponerlos a "disposicion” online

12. Actualizacion de bases de datos de empresas y entidades a través de las
herramientas facilitadas por Djvalterra, para poder mejorar su promocion,
gestionar bases de datos. interactuar con empresariado. etc.

5. Programa de puesta en valor de los municipios rurales para
captar nueva poblacion y frenar el éxodo

19. Fomentar la puesta en marcha de un servicio de transporte/taxi rural para el
transporte de mercancias, productos del territorio y personas, facilitando asi la
movilidad y la distribucién de productos locales

13. Creacion de un mapa de todos los recursos y empresas del territorio para
acceder al mismo compartiendo informaciéon y promocionar el desarrollo del
territorio mediante una herramienta online

6. Realizacion de un estudio sobre la oferta turistica (infraestructuras
y servicios) para mejorar la oferta del temitorio y diversificar la
economia

20. Creacion de casas rurales especializadas en servicios de salud para
promover el turismo saludable

14. Identificar, acompafiar y apoyar proyectos emprendedores centrados en
Silver Economy, teniendo en cuenta el importante peso de la poblacién mayor
en la comarca para disefiar productos y servicios para este perfil de cliente que
permita impulsar emprendimiento local

7. Plan de recuperacion de viviendas deshabitadas y segundas
viviendas para ofrecerla al mercado y conseguir nueva poblacion

21. Fomentar los centros de cuidados especializados de personas mayores

8. Mejora de las infraestructuras tecnoldgicas para reducir la brecha
existente entre entornos urbanos vy rurales

15. Plan de apoyo para la reconversion de las empresas para el desarrollo de
nuevos productos, ligados a las tendencias derivadas del COVID (textiles
sanitarios)




Seleccion de oportunidades

2. Plan de plan de formacion y profesionalizacion del sector agroalimentario (5 votos)

7. Plan de recuperacion de viviendas deshabitadas y segundas viviendas para ofrecerla al mercado y
conseguir nueva poblaciéon (6 votos)

8. Mejora de las infraestructuras tecnologicas para reducir la brecha existente entre entornos urbanos y
rurales (6 votos)

14. Creacion de un mapa de todos los recursos y empresas del territorio para acceder al mismo compartiendo
informacion y promocionar el desarrollo del territorio mediante una herramienta online (6 votos)

15. Identificar, acompanar y apoyar proyectos emprendedores centrados en Silver Economy, teniendo en
cuenta el importante peso de la poblacion mayor en la comarca para disefar productos y servicios para este
perfil de cliente que permita impulsar emprendimiento local (5 votos)

18. Creacion de una APP que englobe todo el comercio del territorio y al sector agrario (aceite, vino, miel,
frutos secos) y que permita la compra on-line y el envio a casa, con ello se fomentaria el comercio local, la
compra online, la digitalizacion de la poblacion, etc. (5 votos)
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Oportunidad 8. Infraestructuras tecnolégicas
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Oportunidad 13. Mapa de recursos
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Oportunidad 14. Oportunidades Silver economy
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Reto 8. Coordinacién Reto 2. Lucha contra la
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Oportunidad 17. APP comercio de productos

Reto 1. Mejora de
infraestructuras

Reto 8. Coordinacion Reto 2. Lucha contra la
territorial despoblacion
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Oportunidad 7. Recuperacién de viviendas

Reto 1. Mejora de
infraestructuras

Reto 8. Coordinaciéon Mita. ) Reto 2. Lucha contra la
territorial . Bla.. despoblacién

Reto 7. Formacién y Reto 3. Promocion
empleo

empresarial

Reto 6. Desarrollo Reto 4. Emprendimiento
turistico para la diversificacién

Reto 5. Impulso
agropecuario
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Direccion del proyecto

Jesus Casanova (CEE| Valencia)
Ramon Ferrandis (CEEI Valencia)
Pablo R. Ceinos (CEEI Valencia)

Coordinacion
Lourdes Garcia (CEE| Valencia)
Jordi Tormo (CEE| Valencia)

Colaboracion
Ricard Calvo (Universitat de Valéncia-GRIDET)
José Domingo Martinez (ADLYPSE)

Grupo de trabajo

Mancomunitat La Costera-La Canal Navarrés: Beatriz
Sancho

Grupo de trabajo
Mancomunitat La Canal de Navarrés: Sandra Alcocer

DIVALTERRA: Fidel Garcia, Vanessa Badenas, Andrés Alcaina
Ajuntament de Navarrés: Marivi Granero

Asociacion de Municipios Forestales AMUFOR: Javier Martinez y
Vicent Abad

Associem. Associacio de Comerciants i Empreses de Canals: Arcadi
Soriano y Vicente Abad

FEVECTA Xativa: M2 José Granero

GAL Caroig-Xuquer: Pepa Tornero y Angela Mora
Pacte Territorial Costera-Canal PATEC: Mayte Bonora
XACEX: Vicente Abad

Agencia AVANT: Maria Valles
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El programa Identificacion de necesidades territoriales y
empresariales esta promovido y financiado
por la Generalitat Valenciana, a traves del Instituto
Valenciano de Competitividad Empresarial IVACE, dentro
de su politica de soporte a las entidades del ecosistema
de apoyo emprendimiento innovador de la Comunitat
Valenciana.



