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Abierto: Entidades participantes:

• Asociación de Municipios Forestales AMUFOR
• Associació de Comerciants i Empreses de Canals ASSOCIEM
• FEVECTA Xàtiva
• GAL Caroig-Xúquer
• Mancomunitat La Costera-La Canal Navarrés
• Mancomunitat La Canal de Navarrés
• Pacte Territorial Costera-Canal PATEC
• Ajuntament de Navarrés
• Associació Empresarial XÀCEX
• Divalterra
• Agència Avant

Región/Territorio: La Costera, La Canal de Navarrés

Sector: Distintos sectores empresariales

Foco inicial



K I C K - O F F
(Punto de partida)



48 objetivos / factores de éxito

• Infraestructuras y recursos del territorio
• Lucha contra la despoblación, servicios y promoción del 

talento rural
• Promoción y cooperación empresarial
• Promoción de los sectores productivos
• Formación, empleo y emprendimiento
• Gestión y coordinación del territorio



E V O L U C I Ó N  D E L  
T E R R I T O R I O  Y  S U S  

A C T O R E S
(Conocimiento en perspectiva del entorno)



67 conclusiones obtenidas

13 necesidades a cubrir en el futuro

16 líneas de trabajo a desarrollar de cara al futuro



R E T O S  
I D E N T I F I C A D O S



Retos del territorio

Reto 1. Mejora de las infraestructuras. Implementar las mejoras en las infraestructuras de

transporte y comunicaciones que permitan apoyar los procesos de asentamiento de población y

promoción económica.

Reto 2. Lucha contra la despoblación. Reducir los costes de oportunidad de vida en los municipios

rurales, mejorando además los servicios disponibles y la conectividad para asentar y atraer nueva

población.

Reto 3. Promoción empresarial. Apoyar la puesta en marcha de procesos y proyectos para la

cooperación y colaboración empresarial, y con las administraciones.

Reto 4. Emprendimiento para la diversificación. Apoyar la puesta en marcha de procesos de

promoción del emprendimiento para la creación de nuevas empresas que permitan diversificar la

economía del territorio.



Retos del territorio

Reto 5. Impulso agropecuario. Apoyar los procesos de innovación del sector agrario, ganadero y

agroalimentario y forestal, fomentando las oportunidades del sector y el desarrollo de nuevos modelos

empresariales.

Reto 6. Desarrollo turístico. Promover la concreción de productos turísticos basados en los recursos

existentes en el territorio, mediante la identificación de nuevas oportunidades en mercados, desde una

vertiente sostenible y no masificada.

Reto 7. Formación y empleo. Promover una oferta formativa a todos los niveles, ligando las

necesidades empresariales y formativas, así como las oportunidades que ofrece el territorio.

Reto 8. Coordinación territorial. Fortalecer la gestión integral y la coordinación entre los distintos

agentes públicos y privados del territorio, siguiendo una clara vocación supramunicipal y fortaleciendo

los agentes existentes.



I N T E R A C C I Ó N  D E  
T E N D E N C I A S  A  

O P O R T U N I D A D E S
(Interpretar las confluencias en el mercado)



21 oportunidades identificadas

ECONOMÍA Y MERCADO 

Durabilidad 

• Productos y servicios con mayores garantías o más durables 

Logística 

• Compras on-line y envío a casa, también en el ámbito local 

• Proveedores seguros 

 

TECNOLOGÍA Y CIENCIA 

Las nuevas distancias 

• Digitalización: reducción de distancias físicas y temporales. 

Autosufiencia 

• Redes globales. 

• Personalización, servicios añadidos, mayor exigencia. 

 

SOCIEDAD Y CULTURA 

Sostenibilidad inclusiva: 

• Salud, bienestar, smart, movilidad, etc. 

Privacidad-información: 

• Información, entornos y productos fiables. 

• Uso privado en el hogar de cultura y ocio, etc.



21 oportunidades identificadas



Selección de oportunidades

2. Plan de plan de formación y profesionalización del sector agroalimentario (5 votos)

7. Plan de recuperación de viviendas deshabitadas y segundas viviendas para ofrecerla al mercado y 

conseguir nueva población (6 votos)

8. Mejora de las infraestructuras tecnológicas para reducir la brecha existente entre entornos urbanos y 

rurales (6 votos)

14. Creación de un mapa de todos los recursos y empresas del territorio para acceder al mismo compartiendo 

información y promocionar el desarrollo del territorio mediante una herramienta online (6 votos)

15. Identificar, acompañar y apoyar proyectos emprendedores centrados en Silver Economy, teniendo en 

cuenta el importante peso de la población mayor en la comarca para diseñar productos y servicios para este 

perfil de cliente que permita impulsar emprendimiento local (5 votos)

18. Creación de una APP que englobe todo el comercio del territorio y al sector agrario (aceite, vino, miel, 

frutos secos) y que permita la compra on-line y el envío a casa, con ello se fomentaría el comercio local, la 

compra online, la digitalización de la población, etc. (5 votos)



V A L O R A C I Ó N  Y  
P R I O R I Z A C I Ó N

(Relevancia y pertenencia de las soluciones)







Oportunidad 8. Infraestructuras tecnológicas Oportunidad 14. Oportunidades Silver economy Oportunidad 17. APP comercio de productos

Oportunidad 13. Mapa de recursos Oportunidad 2. Formación agraria Oportunidad 7. Recuperación de viviendas



E S C E N A R I O S  D E  
O P O R T U N I D A D

A N C U S
(Detallando los factores de la oportunidad)



Escenarios de oportunidad
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Identificación de agentes de interés



P A R T I C I P A N T E S  
E N  E L  P R O G R A M A
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