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Contenidos del curso 

 

* Principales variables que afectan al posicionamiento 

* Palabras claves 

* Técnicas de optimizacion on-site. Construir los diferentes espacios de 
la web. 

* Técnicas de optimización off-site. Linkbuilding. 

* Analítica web y el SEO (principios básicos)  
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Introducción al SEO 



SEO  
(Search Engine Optimization u Optimización 
para motores de búsqueda) 

 

Designan una serie de técnicas encaminadas a 
hacer que una web sea más visible para los 
usuarios a través de su posición en los motores 
de búsqueda como Google, Bing o Yahoo. 

Curso de SEO 

Introducción al SEO 
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La aplicación del SEO a una web persigue 
varios objetivos: 

 

* Aumentar el volumen de tráfico de la web. 

* Alcanzar un posicionamiento asociado a 
determinadas palabras clave. 

* Lograr un tráfico de calidad para la web. 

Curso de SEO 

Introducción al SEO 
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El 82,6% de los internautas utiliza los motores 

de búsqueda para acceder a las páginas web.  

 

Cada mes se producen más de 100.000 
millones de búsquedas sólo en Google. 

 

Al día, se indexan más de 20.000 url's. 

Curso de SEO 

Introducción al SEO 
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En la optimización SEO de una página 
intervienen aspectos tanto técnicos como 
estratégicos y de contenidos. 

 

Hay más de 200 factores que utiliza Google para posicionarte en su 
buscador y nadie los conoce todos.  

Curso de SEO 

Introducción al SEO 
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Principales variables que afectan al 
posicionamiento 
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Técnicas de optimización 
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Principales variables del posicionamiento 

Técnicas 

 

El diseño de una web debe hacerse desde el principio 
teniendo en cuenta el SEO, ya que los aspectos 
técnicos han ganado en importancia en los últimos 
años para el posicionamiento. 
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Introducción al SEO 
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Principales variables del posicionamiento 

Técnicas 

 

* Algunos aspectos a tener en cuenta son: 

     - URL       - Etiquetas H1, 

H2 y H3 

         - Sitemap       - Responsive design 

         - Usabilidad         - Velocidad de carga  

         - Alt text en imágenes  - Lenguajes de 
programación         
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Principales variables del posicionamiento 

Técnicas 

 

    URL 

 

         www.flores-exoticas.com 
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Principales variables del posicionamiento 

Técnicas 

 

        Estructura web 
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Principales variables del posicionamiento 

Técnicas 

 

Alt text en las 

imágenes 
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Principales variables del posicionamiento 

Técnicas 

 

        Alt text en las imágenes 
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Principales variables del posicionamiento 

Técnicas 

 

        Etiquetas  

 

H1, H2 y H3 
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Principales variables del posicionamiento 

Técnicas 

 

        Responsive design 
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Principales variables del posicionamiento 

Técnicas 

 

        Diseño 

 

Html / CSS / Javascript 
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Principales variables del posicionamiento 

Técnicas 

 

        Velocidad de carga del sitio 
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Principales variables del posicionamiento 

De contenido 

 

La relevancia de un sitio la dará su contenido. 

 

El primer filtro son los Resultados de Búsqueda. 

 

Por mucho que atraigamos a un usuario hacia la 
página, si una vez allí no encuentra lo que estaba 
buscando o lo que ve no le resulta de interés, 
abandonará la página. 
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Principales variables del posicionamiento 

De contenido 

 

* Algunos aspectos a tener en cuenta son: 

         - Títulos y secciones        - Categorías y Tags 

      - Destacados y negritas          - Actualizaciones 

      - Palabras clave          - Contenido 
duplicado 

      - Tipo de contenido 
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Principales variables del posicionamiento 

De contenido 

 

     Títulos y secciones 
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De contenido 

 

     Títulos y secciones 
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Principales variables del posicionamiento 

De contenido 

 

     Destacados y negritas 
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Principales variables del posicionamiento 

De contenido 

 

     Tipo de contenido 
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Principales variables del posicionamiento 

De contenido 

 

     Palabras clave 
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Principales variables del posicionamiento 

De contenido 

 

     Categorías y Tags 
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Principales variables del posicionamiento 

De contenido 

 

     Actualizaciones 
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Principales variables del posicionamiento 

De contenido 

 

     Contenido duplicado 
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Principales variables del posicionamiento 

De referencia 

 

La importancia que una web tiene para los buscadores 
depende, en gran parte, de su influencia en la red. 

 

La manera de medir esta influencia es a través de los 
links. 
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Principales variables del posicionamiento 

De referencia 

 

       Links internos entre nuestras páginas 
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Principales variables del posicionamiento 

De referencia 

 

    Links que apuntan desde nuestra página a otras 
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Principales variables del posicionamiento 

De referencia 

 

    Links externos que apuntan a nuestra web 
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Principales variables del posicionamiento 

De prestigio 

 

Hay otros valores que posicionan y que tienen que ver 
más con la calidad de nuestro proyecto web, nuestra 
influencia y prestigio adquirido. 

      - Antigüedad del dominio y Domain Authority (DA) 

      - Page Rank (PR) 

      - Influencia social 
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Principales variables del posicionamiento 

De prestigio 

 

     Antigüedad del dominio 

 

www.dominioconsolidado.com 

Vs 

www.dominionoseloquevaapasar.com 
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Principales variables del posicionamiento 

De prestigio 

 

     Tasa de rebote 
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Principales variables del posicionamiento 

Redes Sociales 

 

A mayor influencia social, mayor posicionamiento. 

 

Aunque la actividad social no influye directamente. 

 

Efecto viral. Difundir el contenido en redes sociales 
atraerá visitas a la página y a mayor tráfico, mayor 
facilidad para el posicionamiento. 
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Palabras clave 
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Palabras clave 

A la hora de elegir estas palabras hay que atender a 
varias cuestiones: 

- Actividad o producto de la empresa. 

- Localidad o área geográfica en la que desarrolla su 
actividad. 

- Medios de compra. 

- Potencial de búsqueda de las palabras clave. 

     - Competencia para las palabras clave. 

     - Necesidades de nuestro público objetivo. 
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Palabras clave 

Herramientas para selección de palabras clave: 

- Estudio de las palabras de la competencia. 

- Herramientas Palabras Clave de Google. 

- Sugerencias de búsqueda y búsquedas relacionadas. 

- Google Trends. 

 

Sentido común!! 
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Palabras clave 
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Palabras clave 
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Palabras clave 

Estudio de la competencia 

 

- Analizar su web. 

- Analizar su posicionamiento en búsquedas. 

- Usar herramientas para comparar palabras clave. 

 

 

www.semrush.com/es/ 
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Palabras clave 

Herramientas Palabras Clave de Google 
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Palabras clave 

Sugerencias de búsqueda y búsquedas relacionadas 

 

- Sinónimos 

- Búsquedas relacionadas 

- Variaciones semánticas 

- Comandos de Google 
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Palabras clave 

Utilidades: 

Site:dominio 

allintitle:palabras clave 

allinurl: palabras clave  

allinanchor: palabras clave 

Allintext:palabras clave 

link:dominio.com 

related:dominio.com 
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Palabras clave 

* Utilidades: 

~palabra clave 

“cadena de palabras” 

comando – (menos)  

define: palabras clave 
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Palabras clave 

Google Trends 
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Técnicas de optimización 
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Técnicas de optimización 

 

 

On page Vs Off page 
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Técnicas de optimización 

Contenido 

 

- Contenido único que genere valor. 

- Publicar dentro de la página en lugar de en sitios externos. 

- Facilitar el acceso al contenido. No más de 4 clicks. 

- Fomentar la viralidad: 

          * Contenidos relacionados con personas influyentes. 

          * Contenido que aporte reputación a quien lo comparta 

          * Botones para compartir. 
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Técnicas de optimización 

Tipos de contenidos que ayudan al 
posicionamiento 

 

- Artículos especializados 

- Infografías 

- Vídeos (YouTube) 

- ... 

 

Combinar diferentes formatos y Viralizar son claves 
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Técnicas de optimización 

Aspectos a tener en cuenta en los contenidos 

 

URL's 

   * Cada url debe ser única 

   * Usar url estáticas en vez de dinámicas 

   * URLs claras y descriptivas 

   * Direcciones breves 

   * Palabras clave en las URL 

   * Sitemap actualizado 
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Técnicas de optimización 

Aspectos a tener en cuenta en los contenidos 

 

- URL's 
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Técnicas de optimización 

Aspectos a tener en cuenta en los contenidos 

 

Títulos de página 

  * Palabras clave principales y secundarias 

  * Las principales keywords al principio 

  * Complementa las palabras clave con atributos 

  * Crear frases completas, pensando en el usuario 

  * Títulos breves (no más de 75 caracteres) 

@ceeielche // @mkt_way  



 

 

 

Curso de SEO 

Técnicas de optimización 

Aspectos a tener en cuenta en los contenidos 
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Técnicas de optimización 

Aspectos a tener en cuenta en los contenidos 

 

Headline 

  * El usuario espera encontrar lo mismo que en el 
título 

  * El H1 debe reflejar las palabras del título. 
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Técnicas de optimización 
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Técnicas de optimización 

Aspectos a tener en cuenta en los contenidos 

 

Imágenes 

  * Usar alt y descripciones. 
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Técnicas de optimización 

Aspectos a tener en cuenta en los contenidos 

 

Meta descripción 

 * No debe superar los 160 caracteres 

 * Redactarla de manera persuasiva 

 * Incluir palabras clave, los buscadores las 
remarcan. 
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Técnicas de optimización 

Aspectos a tener en cuenta en los contenidos 

 

Cuerpo de texto 

  * Usar palabras clave primarias y secundarias            
integradas en frases. 

  * Usar negritas, cursivas y links para remarcar. 

  * No exceder de un 5% el volumen de keywords  

  * Enriquecer el texto con fórmulas semánticas y         
sinóminos. 
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Técnicas de optimización 

Links internos 

 

Aportan información acerca de la temática de la 
página. 

 

Ayuda a traspasar el “Link Juice” entre partes de la 
web. 
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Técnicas de optimización 

Links internos 

 

Crear links específicos a través de long-tail-keywords. 

 

Hacer coincidir la frase del link con el título de la url y 
título de la página de destino. 
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Técnicas de optimización 

Links internos 
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Técnicas de optimización 

Links internos 

 

Crear una estrategia de links internos 
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Técnicas de optimización 

Links externos 

 

Podemos y debemos incluir links externos en nuestros 
contenidos, especialmente si apuntamos a páginas con 
mejor reputación que la nuestra. 

 

Vigilar el ratio entre enlaces entrantes y salientes. 

 

Links Nofollow 
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Técnicas de optimización 

Redes Sociales 

 

Usar los botones sociales para facilitar que se 
comparta el contenido. 

 

Crear nuestra red de contactos en las redes que nos 
ayuden a dar visibilidad a los contenidos. 
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Técnicas de optimización 

Mark-ups y Rich Snippets 

 

Destacan aspectos del contenido 

Mejoran el CTR 
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Técnicas de optimización 

Frecuencia de actualizaciones 

 

No afectan tanto al posicionamiento pero ayudan a la 
indexación de contenidos. 

 

A mayor frecuencia de actualizaciones, mayor cantidad 
de contenido a posicionar tendremos. 
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Técnicas de optimización 

Optimización off page 

 

Enlazar nuestra página desde otras páginas con buen 
Page Rank. 

 

Mantener presencia activa en foros relacionados con 
nuestra temática. 

 

Establecer relación con bloggers, periodistas, medios y 
personas u organizaciones que producen contenidos. 
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Técnicas de optimización 

Link building 

 

Buscar los sitios que nos interesan según: 

          * Temática 

          * PR y DA 

          * Idioma 

          * Antigüedad 

          * Tipos de contenido 
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Técnicas de optimización 

Link building 

 

Estudiar bien las páginas y establecer contacto para 
ver posibilidades de conseguir los enlaces. 

 

Una vez conseguidos los links, se debe mantener una 
vigilancia continua para asegurarnos de que los 
enlaces no son eliminados. 

 

Estudiar la opción de hacer guest blogging. 
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Técnicas de optimización 

Link baiting 

 

Es una técnica que ofrece contenidos “cebo” que 
generen gran cantidad de enlaces. 

 

Estos cebos pueden ser en forma de contenidos 
exclusivos o mediante temas que generen gran 
viralidad, ya sea por su carácter polémico o por su gran 
potencial de atracción sobre el público. 
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Técnicas de optimización 

Link baiting 

 

 

iPhone 6 
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Técnicas de optimización 

Link baiting 
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Técnicas de optimización 

Qué se consideran enlaces de calidad 

 

Páginas escritas en el mismo idioma que la nuestra. 

 

Páginas con temática afin. 

 

Integrados en un contexto textual con pleno sentido. 

 

Usan un anchor text adecuado. 
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Técnicas de optimización 

Qué se consideran enlaces de calidad 

 

Páginas con buen Page Rank. 

 

Ratio positivo entre enlaces salientes y entrantes. 

 

No son recíprocos. 

 

Son estables. 
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Técnicas de optimización 

Evitar 

 

Intercambio de enlaces. 

 

Enlaces procedentes de pies de página o sidebar. 

 

Enlaces de sitios penalizados por Google. 
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Técnicas de optimización 

Cómo saber qué enlaces apuntan a mi página 

 

Usando herramientas web como Open Site Explorer o 
Majesticseo, ahrefs... 
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Técnicas de optimización 

Cambios en los buscadores 

 

En ocasiones, con los cambios de algoritmo de los 
buscadores se puede ver afectada nuestra página 
aunque no hayamos realizado malas prácticas. 

 

En SEO hay que estar siempre al día de las últimas 
tendencias y cambios para evitar perder posiciones. 
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Cómo plantear una estrategia Linkbuilding 
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Técnicas de optimización 

Estrategia de Linkbuilding 

 

Conocer al público, qué necesita y dónde se mueve. 

 

Medir qué contenidos son los que tenemos bien posicionados. 

 

Analizar qué contenidos  responden a las necesidades del 
público al que queremos llegar. 

 

Hacer un mapa de links internos. 
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Técnicas de optimización 

Estrategia de Linkbuilding 

 

Identificar aquellas páginas que nos interesa potenciar. 

 

Determinar qué palabras clave o long tail keywords queremos 
posicionar. 

 

Planificar una red de enlaces para las diferentes temáticas o 
keywords que te interese posicionar. 

 

Definir los anchor text con variedad de formulaciones. 
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Técnicas de optimización 

Estrategia de Linkbuilding 

 

Crear páginas de Landing SEO. Pueden ser actuales o nuevas. 

 

Optimizar los contenidos de esas páginas. 

 

Crear un plan de contenidos en base a los objetivos de palabras 
clave y temáticas. 

 

Planificar los links con sus anchor text. 
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Medición de resultados 
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Analítica web 

Porqué medir los resultados 

 

La analítica web no debe centrarse únicamente en 
medir las visitas que llegan a una web, sino en analizar 
el comportamiento del usuario dentro de la página. 
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Analítica web 
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Analítica web 

Porqué medir los resultados 

 

 

Cantidad vs Calidad 
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Analítica web 

Porqué medir los resultados 

 

Hay que medir teniendo en cuenta un punto de 
referencia, es decir, en comparación con un momento 
o periodo anterior y comparando con los cambios que 
vamos haciendo en nuestra página. 
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Analítica web 

Porqué medir los resultados 

 

Es importante analizar:  

       * Tiempos 

       * Variaciones en tiempos 

       * Tendencias 
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Analítica web 

Porqué medir los resultados 

 

Medir en positivo (los que convierten) 

 

Medir en negativo (los que no convierten, ¿POR QUÉ? 
¿DÓNDE ABANDONAN? 
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Analítica web 

Los que no convierten: 

 

- Tasa de rebote. 

- % de carros de compra abandonados. 

- Tasa de conversión a clientes. 

- Productos más consultados // Categoría menos 
consultada. 

- % productos mas vistos pero menos vendidos. 
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Analítica web 

Cómo empezar a medir 

 

Es importante elaborar una estrategia de medición: 

        * Punto de partida. 

        * Objetivos KPI (A cada objetivo de marketing hay  

           que asignarle un objetivo de medición propio). 

        * Aplicación de herramientas - Cuadro mandos. 

        * Resultados. 
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Analítica web 

Conceptos clave dentro de la medición: 

 

- Usuarios únicos (navegadores, no personas) 

- Visitas: usuario que entra y hace alguna acción 
dentro  

  de la página. 

- Paginas vistas. 

- Tasa de rebote. 

- Duración media de sesión. 

- Tasa de conversión. 
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Haz tu web para el usuario y no para 
los 
buscadores, ofrece información de 
calidad y 
asegúrate que la experiencia del 
usuario 
sea 100% satisfactoria 
 
 
¡es la mejor política que se puede 
adoptar! 



 
 

Muchas gracias 
 
 
 

@pilarbermudez 
pilar@mkt-way.com 
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