
elena
Just09

elena
IMPIVA

elena
CEEI TRANS



NOVEDAD

NUEVO

TENDENCIA

GRUPO

MODA

NORMAL













e
s

u









• Punto de 
partida

• Observación

ENTORNO

• Conexiones
• Patrones

SINERGIAS
• Tendencia
• Implicaciones

GRUPO



Si hacemos caso a 
las proyecciones 
demográficas de la 
población española 
para las próximas 
décadas, en 2010 
habrá 15.323.916 
españoles mayores 
de 50 años y en 
2020, 18.178.239. 



Viajar y conocer mundo es una forma más de conocerse. Unas vacaciones interesantes para 
la tercera edad son aquellas que le dan la oportunidad de viajar con sus nietos. Ambas 
generaciones verán que tienen mucho más en común de lo que creían. 
La creciente longevidad posibilita, en mayor grado, el conocimiento entre 
generaciones, además de poder servir de apoyo entre éstas. Se trata de que toda la familia se 
vea compensada, incluso los padres, que no viajan pero pueden seguir trabajando o 
disfrutar de unos días de relax. 
Viajar en un grupo intergeneracional, abuelos junto a sus nietos, significa abrir el 
turismo a nuevas oportunidades de negocio y son varias las agencias de viajes que 
contemplan esta opción como parte de su oferta. Por el momento, los parques Disney y los 
viajes internacionales ofrecidos por Grand Travel o Generations Touring Company, 
entre otros, son algunos de los destinos más solicitados por estos nuevos subgrupos 
familiares. 



“LIVING” LA CALIDAD DE VIDA

 CONCILIACIÓN VIDA LABORAL-
FAMILIAR/PERSONAL

 CAMBIO EN EL PAPEL DE LA MUJER, 
NUEVAS OPORTUNIDADES SOCIALES

 CONSUMO EN FAMILIA

 SLOW STYLE OF LIFE.

 INCREMENTO DE CONSUMO DE 
PRODUCTOS RELACIONADOS CON LA 
SALUD

 APUESTA POR EL OCIO/TURISMO ACTIVO, 
AVENTURA
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EL VALOR DE LO “ECO”

 CONSTRUCCIÓN SOSTENIBLE BIO-
CASAS

 CONCIENCIACIÓN POR EL DETERIORO 
DEL MEDIO AMBIENTE

 APUESTA POR LAS ENERGÍAS 
RENOVABLES NO CONTAMINANTES

 REUTILIZACIÓN RECICLAJE DE LOS 
DESPERDICIOS

 BÚSQUEDA DE ALTERNATIVAS POR LA 
ESCASEZ DE ENERGÍA

 CRECIENTE COMPROMISO SOCIAL

 PENSAMIENTO VERDE: CRISIS COMO 
OPORTUNIDAD
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CRISIS COMO OPORTUNIDAD
Hammarby era una zona industrial de 
Estocolmo. Sus vecinos han 
conseguido convertirla en un barrio 
verde a base de incorporar hábitos de 
consumo sostenibles.



VIVIENDAS CON CUBIERTAS ECOLÓGICAS

Viviendas con cubiertas
ecológicas que empleen
plantas autóctonas
suponen un gran ahorro
energético y ambiental.

•Conseguir un mayor aislamiento térmico 
y acústico con un bajo coste económico.
•Reducción del consumo de agua y 
demanda de energía ya que las plantas 
actúan como reguladores térmicos.
•Contribución a la sostenibilidad del 
medio ambiente.

•Edificios estéticamente mas bonitos y
exclusivos.
•Jardines colgantes.
•Empleo de plantas de cultivo como
opción doblemente rentable y
económica.

Definición

Servicio Producto

CONSTRUCCIÓN SOSTENIBLE
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RE-GREENING O ECO-INNOVACIÓN

Generación de biomasa
a partir de residuos
forestales o agrícolas:
viñedos y olivos.

•Recogida de los restos de poda.
•Explotación de los recursos del campo
hasta ahora desaprovechados.
•Transformación de esos residuos en
pellets.
•La biomasa generada también se destina
a mantener la planta de transformación.

Pellets: tradicionales pastillas que
utilizamos para encender barbacoas con
la diferencia que son un combustible
totalmente ecológico y renovable, más
económico y sin los efectos
contaminantes del gasóleo.

Definición

Servicio Producto

APUESTA POR ENERGÍAS RENOVABLES
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CUBIERTAS PARA TECHOS A PARTIR DE TUBOS DE PASTA DENTAL

Construcción de cubiertas
de tubos de pasta dental
cuya composición es 25%
aluminio y 75% plástico.
Una idea simple, lucrativa
y ecológica.

Compra y transformación de tubos de 
crema dental, los cuales no pasaron los 
controles de calidad de las empresas 
fabricantes  que  tardarían más de 500 
años en degradarse por si solos. 

•Cubiertas de techos y láminas ecológicas
Las cubiertas además de flexibles y
livianas, aíslan el ruido y el calor

Definición

Servicio Producto

CUBIERTAS DENTRÍFICAS
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INCREMENTO DE PRODUCTOS RELACIONADOS 
CON LA  IMAGEN PERSONAL CULTO AL CUERPO

 NUEVO GRUPO DE CONSUMIDORES: “LOS 
ADULTESCENTES”

 AUMENTO DE SIMBOLOS DIFERENCIALES: 
IDENTIFICADORES DE GRUPO

 PRODUCTOS BIO
 NUEVO GRUPO DE CONSUMIDORES: 

FEMALE FEVER: MUJER TRABAJADORA 
QUE SE CUIDA, SEX IN THE CITY

 NUEVAS ALTERNATIVAS RELACIONADAS 
CON LA DEMOCRATIZACIÓN DEL LUJO
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NUEVAS UNIDADES FAMILIARES

 AUMENTO DE LA EDAD DEL 
MATRIMONIO .

 HOGARES UNIPERSONALES “SINGLES”
 BABY BOOMING: SEGMENTO DE LA 

POBLACIÓN QUE MÁS CRECE Y MÁS 
EXPECTATIVAS DE VIDA TIENE

 DINKS: DOUBLE INCOME, NO KIDS 
 LAT: LIVING APART TOGETHER
 LOS NIÑOS CONSUMIDORES: OCIO, 

ALIMENTACIÓN, INTERNET, 
AUTOMÓVILES, VIAJES

 INCREMENTO DE LA POBLACIÓN DE 
LA TERCERA EDAD

 MATRIMONIOS/UNIONES DEL MISMO 
SEXO
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INMEDIATEZ (HOY ES TARDE)

 COMPRAS EN RED.
 NO FRONTERAS.
 INCREMENTO DEL CONSUMO 

RELACIONADO CON PRODUCTOS 
RÁPIDOS.

 LOW COST.
 E-GENERATION: CONSUMIDORES POR 

INTERNET: BANCA, TEXTIL, 
ALIMENTACIÓN, MUSICA, CINE, VIAJES, 
RELACIONES, OCIO…

 EMERGENCIA DE PANTALLAS QUE 
INFORMAN: SINTETIZACIÓN DE LOS 
MENSAJES A TRAVÉS DE LO VISUAL
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NUEVOS HOGARES

 TEJIDOS DE PROTECCIÓN.

 DOMÓTICA.

 CASA INTELIGENTES.

 APRECIACIÓN CRECIENTE 
DEL DISEÑO UNIDO A LA 
UTILIDAD/USABILIDAD.

 INSEGURIDAD.
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NUEVOS VALORES

 INSTRUMENTALIDAD (PARA QUÉ, 
CÓMO LO OBTENGO, CÓMO LO 
HAGO).

 INTERACTIVIDAD: CREATIVIDAD 
EN COOPERACIÓN.

 INDIVIDUALIDAD (A MEDIDA).
 SENSUALIDAD (SIN ESFUERZO Y 

PLACENTERO).
 SELFMADE O JUAN PALOMO: “YO 

ME LO GUISO YO ME LO COMO”.
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TENDENCIA: LA COMUNICACIÓN DIGITAL



rpaya@ceei-alcoy.com
Digital Out-of-Home Media es uno de los 
medios de comunicación con más 
rápido crecimiento en el mundo y 
seguirá con cifras ascendentes en 2010.

El gasto en digital está ha aumentado  
a 2,47 mil millones dólares en los EE.UU. 
en 2009, y  6,69 mil millones dólares en el 
resto del mundo.

La tasa de crecimiento crecerá a una 
tasa anual de 9,4% en los EE.UU. hasta el 
2014 y el 10,1% a nivel mundial en los 
próximos cinco años.



rpaya@ceei-alcoy.com

El 75% de las empresas europeas especializadas en publicidad exterior con medios digitales 
espera que en los próximos seis meses su sector experimente una evolución económica 
positiva. Es una de las conclusiones del informe , publicado por la asociación europea de 
publicidad exterior en vídeo, OVAB Europe y que mide el estado del mercado digital.

El 75% de las empresas europeas especializadas en publicidad exterior 
con medios digitales espera que en los próximos seis meses su sector 
experimente una evolución económica positiva. Es una de las conclusiones 
del informe , publicado por la asociación europea de publicidad exterior en 
vídeo, OVAB Europe y que mide el estado del mercado digital. 



TENDENCIA: VIDEOJUEGOS



Según…

Tendencias más 
relevantes sobre 
el sector de 
Medios y 
Entretenimiento





La industria de los 
videojuegos superará a la 
del cine a finales del 2009
en España, y será otra de las 
que más crezcan en los 
próximos 4 años. En el 2013 
superará al sector 
discográfico y al de cine 
juntos.
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