
MARKETING DIGITAL 



MARKETING 

Es el proceso de 

comunicar el valor de un 

producto o servicio a los 

clientes , a los efectos de 

la venta de ese producto o 
servicio 



OBJETIVOS DE UNA EMPRESA 

POSICIONAMIENTO 
BUENA IMAGEN 
VENDER 
RENTABILIDAD 
 



¿DÓNDE ESTÁ EL CLIENTE? 







PROSUMIDOR  
PRODUCTOR + CONSUMIDOR 

 



TRADICIONAL VS DIGITAL 

 



TRADICIONAL VS DIGITAL 

 
LO DIGITAL PUEDE SER TRADICIONAL. 

 

SE TRATA DE INTEGRAR Y 
CREATIVIDAD PARA LLEGAR AL 

CLIENTE 
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PORTAL WEB 

 1.POSICIONAMIENTO CLARO. 

2.CREDIBILIDAD Y CONFIANZA 

3.ARQUITECTURA DE LA PERSUASIÓN 

4.CONTENIDOS QUE CONVIERTEN. 

5.COPYS SEDUCTORES 

6.LLAMADAS A LA ACCIÓN 

7.SENSACIÓN DE URGENCIA. 
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PUBLICIDAD ONLINE 
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PUBLICIDAD ONLINE 

 

TODO PARTE DE UNA BUENA SELECCIÓN DE: 

PALABRAS CLAVE 



PUBLICIDAD ONLINE 

 PASOS PARA SELECCIONAR 
PALABRAS CLAVE: 

1.- LISTA DE PALABRAS CON LAS QUE QUEREMOS SER ENCONTRADO. (ESPECÍFICA Y 
REPRESENTATIVA). 
 
2.- SELECCIÓN DE LAS DE MAYOR CALIDAD, LAS QUE TIENEN MÁS TRÁFICO. 
 
 
 
 
 
3.- SELECCIONAR LAS PALABRAS CLAVE SOBRE LAS QUE SUSTENTAR LA CAMPAÑA. 
 

http://www.google.com/trends/ https://adwords.google.es/o/KeywordTool 



http://www.google.com/trends/topcharts?zg=full 

Ejemplo palabras clave: 
 
• Tienda de recambios Parets………………………. 46 búsquedas al mes. 
• Recambios Parets ……………………………………... 260 búsquedas al mes. 
• Tiendas de recambios Parets ……………………… 110 búsquedas al mes. 



¿QUÉ HACE EL 
CLIENTE EN LA RED? 



REDES SOCIALES 
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REDES SOCIALES 
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DA LA OPCIÓN 
A QUE TE 
COMPREN POR 
INTERNET 



MARKETING DIGITAL 

APOYATE EN 
PLATAFORMAS 



EL MARKETING DIGITAL DEBE INTEGRASE EN LA ESTRATEGIA DE 

LA EMPRESA 
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EL MARKETING DIGITAL DEBE INTEGRASE EN LA ESTRATEGIA DE 

LA EMPRESA 



EN RESUMEN: 

• CREA UNA PÁGINA WEB SIGUIENDO EL CRITERIO DE LA 
PERSUABILIDAD. 

• CREA UN BLOG QUE TE AYUDE A GENERAR CONTENIDO 
• POSICIONA EN FUNCIÓN DE LAS PALABRAS CLAVE QUE BUSCA TU 

AUDIENCIA. 
• SELECCIONA LAS REDES SOCIALES DONDE ESTÉ TU CLIENTE Y 

PARTIPA. 
• PREGUNTÁLE A TUS CLIENTES Y UTILIZA TESTIMONIALES 
• INTEGRA LA ESTRATEGIA ONLINE EN LA DE LA COMPAÑÍA 
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